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MEDIENINFORMATION


Web 2.0: Es funktioniert!

Soundtrack zur ersten interaktiven Live-Spielfilmproduktion „Mitfahrgelegenheit“ wird ausschließlich auf MySpace kreiert.

Berlin, XX. Januar 2008 – Der Riesenerfolg von Social Communities hat auch in diesem Jahr kein erkennbares Ende genommen und die Zahl der aktiven User steigt stetig an. Allein die größte Lifestyle-Community MySpace kann nach jüngsten Rechnungen über 210 Mio angemeldete Benutzer weltweit verbuchen, darunter sind 4,1 Mio deutsche User. Ungebrochen ist das Engagement von Künstlern aus Musik und Film auf MySpace. Rund 200.000 Bands treten über ihre Profilseiten in direkten Kontakt mit ihren Fans und nutzen die Chance, sich individuell zu präsentieren und so selbst zum Medienmacher zu werden. 

Durch die enge Verknüpfung der User herrscht eine Art Demokratie der Kunst. Produzenten und Konsumenten kommunizieren auf einer Ebene. Jeder hat den gleichen ort- und zeitungebundenen Zugang zu seinen Fans, auch ohne hohe Werbebudgets. Internationale Acts wie die Arctic Monkeys oder Lily Allen sowie die deutschsprachige Sängerin Mina zeigen, dass keine Plattenfirmen mehr notwendig sind, um eine große Fangemeinschaft aufzubauen. Die Möglichkeiten und die Power der User haben auch die Filmproduzenten von <<img>>medien erkannt und mit Filmtrip (http://www.filmtrip.de) die erste interaktive Live-Spielfilmproduktion zum Roadmovie „Mitfahrgelegenheit“ ins Leben gerufen. „Mitfahrgelegenheit“ wird als erstes deutsches Filmprojekt durchgehend mit den Techniken des Web 2.0 produziert und vermarktet. Der User wird von der Schauspielerwahl über Drehbuchdiskussionen bis hin zum gemeinsamen Trai​lerschnitt mit einbezogen. „Mitfahrgelegenheit“ beschreitet damit in Deutschland Pionierland und folgt den erfolgreichen Web 2.0-Filmvermarktungsprojekten aus Amerika, wie „Distur​bia“, „300“ und „Stirb Langsam 4.0“. Der Hauptdarsteller des Films ist Matthias Dietrich ( http://www.myspace.com/matthias_dietrich) – ein Hauptcast aus der erfolgreichsten Telenovela „Verliebt in Berlin“. Er spielt bei „Mitfahrgelegenheit“ zusammen mit dem Schauspieltalent Martin Kaps, der von über 8.000 Menschen in einem Onlinecasting gevotet wurde. 
Auch beim Soundtrack zum Film haben sich die Produzenten auf den Instinkt der User verlassen, zumal kein ausreichendes Honorar für eine teure Musikproduktion vorhanden war. Auf ihren MySpace-Profil (http://www.myspace.com/filmtrip) haben die Stundenten somit den Soundtrack zu „Mitfahrgelegenheit“ ausgeschrieben und die User dazu aufgefordert, ihren musikalischen Beitrag zu leisten. Im Ergebnis haben sich 213 Bands beworben und Tausende User abgestimmt. Als Sieger stehen Nachwuchsmusiker wie „Jenix“ und „promises! promises!“ in einer Reihe mit etablierten Bands wie „Clueso“ und „Ohrbooten“ oder noch völlig unbekannten Acts. Die CD mit den 24 Gewinnern erscheint im Mai 2008 gemeinsam mit dem Film. Scheinbar ein Paradigmenwechsel: Nicht der Produzent entscheidet, sondern der Zuschauer bzw. Fan, der das Produkt letztendlich auch kaufen soll.

Im Vorfeld der Veröffentlichung können Fans den Trailer zum Film auch auf „Grosses Kino“ (http://www.myspace.com/grosseskino), der Kinotrailer-Community von MySpace, sehen. Auf diesem Profil bietet MySpace interessierten Usern die Möglichkeit, die neusten Trailer zu den aktuellsten Kinofilmen und kommenden Blockbustern ansehen. Alle Freunde des Profils haben die Möglichkeit, im Forum über die Filme zu diskutieren und ihre persönlichen Empfehlungen zu geben. Außerdem bietet "Grosses Kino" exklusive Filmausschnitte und Gewinnspiele zu den Filmstarts und Trailern.

MySpace.com

MySpace, ein Geschäftsbereich von Fox Interactive Media Inc., ist das führende Lifestyle-Portal, um Freunde zu finden, Popkultur zu entdecken und die Welt auf sich aufmerksam zu machen. Auf Basis des integrierten Angebots von Web-Applikationen wie Profilen, Blogs, Instant Messaging, E-Mail, Musik, Video, Foto-Galerien, Pre-Listenings, Kleinanzeigen, Events, Gruppen und Foren hat MySpace eine einzigartige global vernetzte Gemeinschaft geschaffen: MySpace.com ist die bekannteste und am meisten genutzte Community der Welt und rangiert bei den Page Views auf Platz 1 aller Domains weltweit
. Um Usern die Möglichkeit zu geben, ihre Kreativität darzustellen und ihr Leben sowohl online als auch offline zu teilen, arbeitet MySpace kontinuierlich an neuen und innovativen Features. Das internationale Netzwerk beinhaltet lokalisierte Vollversionen in den USA, Frankreich, Deutschland, Australien, Irland, Spanien, Italien, Mexiko, Schweiz, Österreich, Kanada, Niederlande, Neuseeland, Japan, Schweden, Lateinamerika und England. Fox Interactive gehört zur News Corp. (NYSE: NWS - News, NWS.A - News; ASX: NWS - News, NWSLV - News).
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